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Resumo: Considerando que as representacdes dominantes — que seguem os padrdes hegemdnicos dos
géneros, das sexualidades e das identidades legitimas e normatizadas — sdo as que circulam nos espacos
midiaticos oficiais, esse artigo tem como proposta discutir as autorrepresentacées de travestis no
ciberespaco, entendendo este como um ambiente que torna acessivel a produgdo e circulagdo de
representacdes alternativas, dando visibilidade a distintas experiéncias individuais, estilos de vida e visdes
de mundo articuladas a partir de imagens e escritas de si.
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Abstract: Considering that dominant representations - which follow the ideals of hegemonic gender,
sexualities, genuine and normalizing identities - are moving in space of mass media, this article is to discuss
the proposal self-representation of transvestites in cyberspace, understanding this as an environment
making available the production and circulation of alternative representations, giving visibility to different
individual experiences, lifestyles and views of the world read and written from images of themselves.
Keywords: media cultural, cyberspace, representations, self-representations, travestilites.

As nocdes que se tém de género e sexualidade sdo bastante pontuadas pela
forca das representacdes — entendidas aqui como construgdes simbolicas e sistemas
visuais historicamente constituidos e formulados através de mecanismos ideoldgicos
capazes de apresentar, reproduzir e sedimentar uma determinada nocao de realidade —,
instituidas a partr de uma visdo de mundo fundamentalmente patriarcal e
heteronormativa, pautando, sobremaneira, a existéncia social. Nesse sentido, as
representacdes das travestilidades permeiam a esfera da cultura e do cotidiano com uma
imagem marginalizada e estigmatizada, predominantemente risivel ou erotizada, devido,
sobretudo, a visualidade ambigua de um feminino construido a partir do masculino —
desconstruido para ser reconstruido com aparatos e artificios, elementos simbdlicos e
materiais convencionados femininos —, 0 que demarca o trespassar da fronteira das
sexualidades e dos géneros normatizados. Sao inumeras as designacdes predispostas
pela reproducdo de representacdes e discursos preconceituosos, generalizados e
generalizantes, formulados com base no argumento da coeréncia natural entre corpo/sexo
e género; e por normas sexuais e de género binarias e normalizadoras para um grupo
plural, complexo e heterogéneo em suas formulagdes simbdlicas e subjetividades.

Tendo em vista que as representacbes dominantes, construidas a partir de
discursos hegemonicos e tidas, assim, como legitimas, sdo as que circulam nos espacgos
oficiais — na midia de massa e em seus produtos culturais, como telenovelas, filmes,
publicidade, programas de televiséo, revistas, jornais; e nas instituicdes sociais —, torna-se
pertinente investigar as representacdes e autorrepresentagcdes que circulam nos espagos
nado-oficiais. Destarte, as novas tecnologias de comunicacdo e informacdo e o0s
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fatores cruciais para que representacdes, formuladas a partir de discursos que fogem a
l6gica dominante das representacdes circulem em espacos alternativos e ganhem, entéo,
visibilidade social. E € nesse sentido também que o surgimento e popularizacdo da
internet, se configura como um marco fundamental para a criacdo desses espacos, nha
medida em que possibilita que os proprios individuos e grupos sociais construam suas
representacdes de si, do modo como querem ser percebidos e visualizados socialmente.

Representacdes e autorrepresentacfes: da cultura da midia a cibercultura

A cultura veiculada pelas midias conforma em boa medida a vida cotidiana, o
comportamento social e a percepcdo da sociedade em geral sobre o mundo e
determinados fenédmenos sociais. Os meios de comunicacdo de massa e 0s produtos
culturais midiaticos sdo mediadores de uma dada realidade social — construida
historicamente a partir de representacdes e discursos visuais e verbais tidos como oficiais
provindos de diferentes instituicbes sociais, e nesse contexto, ajudam a modelar uma
visdo predominante de mundo e valores morais, éticos, estéticos, enfim (KELLNER,
2001).

Embora seja inegavel a influéncia que a cultura midiatica exerce sobre as
sociedades contemporaneas, € interessante precisar as mudancas provenientes do
surgimento de novas tecnologias de informacdo e comunicacdo, sobretudo nas trés
tltimas décadas, que acabaram por trazer consequéncias para a compreensao dos
arranjos socioculturais. Durante quase todo o século XX, a cultura de massa' instituiu uma
l6gica na qual o discurso e o conteudo presente nos produtos culturais midiaticos tendiam
a padronizacdo dos saberes e dos gostos, configurando, como postula Lucia Santaella
(2003, p.16), um tipo de inércia social na qual a recepcao das mensagens € imposta pelos
meios de comunicagdo de massa, de modo a conformar e treinar o desejo dos individuos
por determinado tipo de informacéao e entretenimento. Entretanto, desde o final dos anos
70 o surgimento de tecnologias e meios cujas mensagens apontam para a segmentacao e
diversificacdo ou ainda para a hibridizacdo, constituidas no ambito das midias
“desmassificadoras” — o aparelho de videocassete € um exemplo — delineou um cenario
capaz de propiciar o consumo individualizado e personalizado, em detrimento do
consumo massivo. Inaugura-se uma nova dindmica na qual os consumidores podem
escolher entre diferentes produtos simbdlicos alternativos. Esse movimento transitorio de
inovagdes tecnoldgicas e transformagfes socioculturais, Santaella (Idem) vai chamar de
“cultura das midias”, uma cultura intermediéria, entre a cultura de massas e a cibercultura.
Contudo, é importante ressaltar que uma néo sucede a outra, pois estas se trespassam e
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diferencas para que se possa discutir e problematizar suas implicacées sociais e culturais.
Para Kellner (2001), o termo cultura da midia assinala tanto as formas de producdo da
indastria cultural quanto seu modo de distribuicdo, ou seja, as tecnologias. Destarte, a
cultura da midia abrangeria as interconexdes entre a cultura e os meios de comunicacéo,
designando a colonizacdo da cultura pela midia e constituindo-se como o principal meio
para sua circulacao e disseminacao.

Como sugere Lemos (2003) a convergéncia das midias é um dos tracos mais
marcantes da cibercultura, pois esta se configura a partir da juncdo entre as novas
tecnologias de informacdo e comunicacdo na conjuntura cultural contemporanea. Tal
convergéncia e as fusbes principalmente entre informatica e telecomunicacdes vao
originar uma revolugdo microeletrénica e o surgimento de midias digitais, multiplicando e
prolongando as midias tradicionais e criando também novas tecnologias, na maioria das
vezes hibridas, como os computadores e celulares (LEMOS, 2002, p.84). Essas novas
tecnologias inauguram um modelo descentralizado e universal de circulacdo de
informacgdes, permitindo uma comunicagdo individualizada que vem causando também
mudancas estruturais mais significativas na producgéo e distribuicdo de informacdes, pois
as tecnologias digitais tanto alteram os padrfes de producdo quanto de difusdo da cultura
midiatizada (SANTAELLA, 2003; LEMOS, 2002). Nessa medida, na cibercultura as midias
ndo simplesmente convivem, mas se convergem na coexisténcia de uma cultura de
massa que permanece e da cultura da midia ainda em plena atividade, sendo inclusive
responsavel pelo nivel exacerbado de producéo e circulacao de informacgéo. Desse modo,
pode-se dizer que ha também uma maior variedade e diversidade de produtos culturais
circulando na esfera midiatica.

Das mudancas tecnoldgicas ocorridas nas ultimas décadas, as tecnologias da
informatica foram as mais representativas, provocando um forte impacto cultural, social e
econdmico no cotidiano. Como diz Santaella (2003, p.20), o computador, unido as redes
telecomunicacionais, revolucionou as midias tecnoldgicas originando um sistema digital
amplamente disseminado que possibilita ao usuario produzir, distribuir, receber e
consumir contetdo audiovisual num sé equipamento’. Assim, as tecnologias da
informatica “desestabilizam as teorias da absorcdo passiva, na medida em que a
interatividade dos usuarios com outros usuarios e com as proprias tecnologias digitais
promove agenciamentos” (JAGUARIBE, 2007, p.36).

Se por um lado a televisdo € o simbolo da cultura massificada, por outro o
computador conectado a rede parece ser a esséncia da cibercultura, e seja nas telas da
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cotidiano social, mediando relacbes sociais e construindo percepcdes de mundo e
subjetividades. Contudo, a introducdo e popularizacdo dos computadores pessoais no
cotidiano doméstico e profissional, fez com que os telespectadores saissem da pretensa
posicdo de passividade comum a relacao receptiva unidirecional com a televisdo diante
dos conteudos veiculados, e passassem a ser usuarios, aderindo ao modo interativo
bidirecional exigido pela interface com os computadores (SANTAELLA, 2003, p.22). De
acordo com Santaella (Idem, p.128), se a natureza da cibercultura é essencialmente
heterogénea a realidade nesse contexto, se torna multipla posto que a midia sempre
modifica aquilo de que ela trata e a maneira como é percebido, embaralhando identidades
e referencialidades, e tornando a cultura crescentemente representacional. No entanto,
dizer que no ambito da cibercultura a realidade se torna mudltipla, ndo significa
propriamente dizer que as representacdes difundidas por esta nova configuracao
delineada pelas tecnologias da informatica abrangem igualmente as diversidades e
pluralidades socioculturais. Essa Torre de Babel que parece ser a ciberespaco dialoga
com as midias tradicionais e instituicdes sociais, e estd impregnada pelos valores
estabelecidos historicamente e reproduzidos em diferentes instancias, ainda que
possibilite novas imbricacdes.

O ciberespaco é parte vital da cibercultura, e nessa perspectiva, como aponta
Lemos (2002, p.137), podemos compreendé-lo como “o lugar onde estamos quando
entramos num ambiente simulado (realidade virtual), e como conjunto de redes de
computadores, interligados ou ndo em todo o planeta, a internet”. Assim, o ciberespaco
ndo € uma realidade a parte, ou um nao-lugar desconectado da realidade, mas uma
expansdo e um complexificador do real, e se constitui como uma tecnologia produtora e
mediadora de informacéo, discursos e representacdes que dialoga com as outras midias e €
influenciado do mesmo modo que influencia seus contetdos.

As representacles, constituidas por normas e instituicbes e expressas por
cbdigos verbais e visuais, sdo construcdes histérico-sociais capazes de restringir e moldar
as visdes de mundo, assim como a maneira de perceber e conceber os individuos, a
sociedade e os fendmenos sociais. Assim, “a representacdo envolve processos de
percepcdo, identificacdo, reconhecimento, classificacdo, legitimacdo e exclusao”
(PESAVENTO, 2003, p.40), produzindo significados através dos quais podemos dar
sentido as nossas experiéncias individuais e coletivas. Entretanto, as representacdes
construidas a partir de discursos hegeménicos sdo as que circulam nos espacos ditos
oficiais e se fixam, sendo reproduzidas em diferentes esferas e incorporadas socialmente.

Nesse sentido, as representacdes midiaticas se configuram como modalidades produtoras



de discursos e versbes de realidade arbitrarias e normatizantes na medida em que
disciplinam e homogeneizam, reprimindo ou incitando determinados comportamentos,
vontades, gostos e desejos, sob a ameacga da rejeicdo social, enfraquecendo a
legitimidade da pluralidade. Essa realidade orienta o olhar classificador e normalizador
das identidades e instituem uma rede semantica que restringe as representacdes validas,
categorizando e conformando as identidades.

Percebida como um fator de ruptura com as formas tradicionais de comunicagao e
interacdo, a internet inaugura um novo ambiente na esfera das relacdes humanas, na
medida em que as relacbes que se estabelecem no ciberespaco se tornam mais
complexas, permeando e trespassando o dominio do real e do virtual e intermediando os
modos de perceber o mundo, individuos e grupos sociais. Por isso, “mais do que um
fenbmeno técnico, o ciberespaco € um fenémeno social” (LEMOS, 2002, p.148). Nessa
perspectiva, pode-se considerar que o0 contexto da cibercultura torna as condi¢cdes para
producao e circulacdo de uma maior variedade discursos mais acessiveis, e traz a tona
novos ambientes de sociabilidade e uma modalidade de construcdo de “narrativas do eu”
gue torna possivel ndo somente novas formas de representacdo, mas, sobretudo tornam
visiveis representacdes que nos permitem entrar em contato com experiéncias de vida,
histérias e pessoalidades, tornando possivel também questionar e relatar posicbes e
identidades hegemdnicas desde outros lugares. Desse modo, como nos diz Rudiger
(2002, p.101), se a televisédo nos permite ver os acontecimentos e serve de referéncia
para a nossa consciéncia, apresentando modelos de estilos de vida e papéis sociais, a
cibercultura possibilita que nos tornemos protagonistas. Ou seja, parte-se das narrativas e
representacdes padronizadas de acontecimentos, individuos e grupos sociais para a
possibilidade das autorrepresentacdes e narrativas de si.

Representacdes do eu no ciberespaco

O advento e popularizacdo da internet possibilitaram a criagdo de ambientes de
sociabilidade virtual coletivos, que subverteram o0s parametros da comunicacdo a
distancia, inaugurando uma era em que 0s contatos interpessoais podem ser travados em
tempo real, de qualquer lugar, virtualmente. Os correios eletronicos ou e-mails, chats,
programas de conversacdo instantanea, weblogs e fotologs, redes sociais e sites de
relacionamento sdo instrumentos de comunicacdo no ciberespaco, mas também recursos
de agregacdo social comunitarios. Como assinala Lemos (2002, p.93), “as comunidades
virtuais eletronicas sado agregacbes em torno de interesses comuns, independentes de
fronteiras ou demarcacoes territoriais fixas”. O ciberespaco torna-se nessa perspectiva um
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imagens, experiéncias de vida, um meio de contato e relacionamento social, e um canal
para producdo e circulacao de representacdes e autorrepresentacoes.

Seja nas comunidades virtuais, em salas de bate-papo ou em weblogs pessoais,
os individuos se apresentam e se identificam no ciberespaco de uma determinada
maneira, ainda que aparecam com uma “identidade anonima”. Nessa medida, a
construcdo das identidades no ciberespaco se processa de modo complexo, fragmentado,
e muitas das vezes dissociado do mundo “real”, ainda que mantenha dialogos com este. A
guestdao contemporanea das identidades culturais e as discussbes acerca de sua
fragmentacao (HALL, 1997) se afloram também no ambito do ciberespaco, posto que as
caracteristicas da internet e as relacfes sociais que se estabelecem a partir desta
instauram novas problematizagbes acerca da multiplicidade das identidades. Contudo,
como nos diz Rudiger (2002, p.116), a possibilidade de viver “varios eus”, de manipular as
identidades individuais, e a extensdo com que se controla o seu reconhecimento no
ciberespaco néo se distingue muito do modo como esse processo se desenvolve na vida
cotidiana, da mesma forma, também se reproduz boa parte das estruturas sociais e das
relacdes de poder existentes. Diferente do que pode sugerir, o ciberespaco ndo € um
outro mundo, mas um campo social no qual se pode encontrar problemas semelhantes
aos que encontramos hodiernamente.

Também no ciberespaco a construcdo das identidades é trespassada pela
guestdo das representacdes e pelos sistemas simbolicos que as constitui. Como citado
anteriormente, na cibercultura os usuarios tém acesso a recursos e ferramentas que os
habilitam a produzir seus proprios discursos, assim publicam imagens, textos, sons e
videos narrando suas visbes de mundo e de si mesmos, se posicionando enguanto
sujeitos, conformando ciberidentidades, construindo e dando também visibilidade as suas
autorrepresentacdes. Nesse sentido, a construcdo das ciberidentidades e das
autorrepresentacdes se configura a partir das relagdées sociais tanto dentro quanto fora do
ciberespaco, num processo cultural continuum de identificacdo com outras identidades,
posicdes de sujeito, papéis sociais e representacdes, dos quais os individuos podem se
apropriar fragmentariamente. Dessa maneira, percebe-se como a recorréncia de certas
representacdes estabelecidas culturalmente e presentes nos discursos e narrativas das
telenovelas, dos filmes e da publicidade, por exemplo, funda parametros sociais para a
aceitacdo ou rejeicdo dos sujeitos e como influenciam na construgcdo das
ciberidentidades. Como sugere Woodward (2007, p.49), as identidades sédo construidas
relativamente a outras identidades, baseando-se comumente nas diferencas e tendo
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em relacdo ao negro, o homem em relacdo a mulher, o/a heterossexual em relacado ao/a
homossexual, 0 magro em relacédo ao gordo, o “normal” em relacdo ao “anormal”, enfim.
Esses sistemas de significagdo das representacdes acabam por deslegitimar a pluralidade
das representacdes e das identidades.

Se em certas vezes as ciberidentidades se apresentam como um continuum da
identidade dos sujeitos na vida cotidiana, apenas quem sabe se apresentando como uma
versao melhorada de si mesmo, noutras elas sdo manipuladas de modo que 0s usuarios
possam reconstruir completamente sua autoimagem, constituindo inclusive algumas
ciberidentidades fakes" propositadamente, embora de modo geral se reproduza os
modelos sociais estabelecidos. Contudo, o ciberespaco e as tecnologias da informatica e
da comunicacéo fazem do processo de construcao e representacdo do eu mais reflexivo e
pessoal, sem, no entanto desprezar as a¢fes da cultura da midia (Rudiger, p.131).

Como postula Goffman (1985), as representacfes do eu se configuram como uma
mise en scéne, na qual a partir de uma gama de ac¢des, expressdes, simbolos verbais e
visuais o individuo disponibiliza informagfes sobre si, causando certa impressao, ainda
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gue “inveridica™. Nessa perspectiva, instaura-se um duplo movimento da representacao
de si, que configura a expressao que o individuo transmite para os seus observadores e a
impressdo que ele desperta. HA uma intencionalidade na forma como o individuo se
apresenta e disponibiliza fontes de informacédo sobre si, ou indicios que evidenciem
determinadas caracteristicas e que transmitam informacdes, como sua conduta e
aparéncia. Assim, “a informacdo a respeito do individuo serve para definir a situacgéo,
tornando os outros capazes de conhecer antecipadamente o que ele esperara deles e o
gue dele podem esperar” (Ibidem, p.11). Na vida cotidiana ou no ciberespaco, quando 0s
individuos se apresentam perante 0s outros emitem certa impressdo e para isso,
constroem uma autoimagem a partir de estratégias de representacdo de si articulando
significados simbdlicos que passem uma ideia tal, de acordo com suas intencfes e
expectativas naquele ambiente. Como sugere Lemos (2003, p.17), as comunidades
virtuais, os weblogs e fotologs, os chats, as salas de conversacdo entre outras
possibilidades de interacao coletiva no ambiente virtual se constituem enquanto “um novo
fendbmeno de (re)apresentacdo do eu na vida cotidiana”, transportando a teatralizacéo de
gue fala Goffman para o ciberespaco, com o surgimento das novas relacdes mediadas
pelas tecnologias da cibercultura.

Em tal contexto, Sibilia observa (2003, p.139) uma tendéncia ocidental
contemporanea para a producao de biografias e relatos da “vida real”, os diarios pessoais
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ou fotologs, uma verséo ilustrada dos blogs, popularizou as narrativas autorreferentes
como uma modalidade de escrita intima desenvolvida especialmente para se tornar
publica, constituindo as narrativas do eu em autorrepresentacées’. A “espetacularizacio
da vida intima”, como nos diz Jaguaribe (2007, p.152), e a demanda por narrativas e
imagens que retratam a “vida real”, atinge todos os circuitos midiaticos, seja no meio
editorial com as biografias e autobiografias de personalidades, na televisdo com os reality
shows, no cinema com os filmes documentarios e biograficos, ou na internet com 0s

videos caseiros de sexo. E

essa exacerbac¢do da individualidade e do privado adquire potencialidade porque
se nutre de um vasto repertério ficcional disponibilizado por romances, filmes,
seriados televisivos e programas de auditério. Tornou-se um lugar-comum
assinalar como na modernidade tardia as fronteiras entre o real e o ficcional se
esvaem, na medida em que assimilamos imaginarios ficcionais para tecer as
narrativas do nosso proprio cotidiano (Ibidem, p. 154).

Dessa forma, as invencgdes e reinvencdes do eu se baseiam em representacoes e
imaginérios especificos, revelando ao mesmo tempo as circunstancias de fabricagdo do
eu a partir de modalidades ficcionais e também ancoradas em experiéncias individuais
reais ndo mediadas. Entretanto, como também pontua Jaguaribe (Ibidem, p.157), tornar o
individual publico por meio das “narrativas do eu” em blogs e fotoblogs é expor as
experiéncias cotidianas individuais, sedimentando assim uma acumulagdo de
individualidades que podem inspirar identificacdes coletivas. Tornar publico as mindcias
da vida privada cotidiana é dar visibilidade a um tipo especifico de subjetividade, &
possibilitar o consumo simbdlico de pequenos fragmentos da vida e dos sutis modos de
ser. Para ilustrar algumas das problematizacdes apresentadas e prosseguir a discussao,
tendo em vista a proposta desse artigo, serd apresentado a seguir, o blog pessoal das
travestis Angélica Castro e Barbara Kysivics.

O blog das bonecas": imagens e escritas de si

Angélica Castro é uma travesti carioca de 23 anos, profissional do sexo e atriz
porné*". Ela circula com certa frequéncia nas midias e ficou conhecida por se envolver em
escandalos com artistas famosos, popularizando sua imagem como “a boneca dos
famosos”. Além do blog“", Angélica Castro possui um fotolog, e participa de sites de
relacionamentos. Entre textos e imagens, ela constroi uma representacdo de si,
produzindo narrativas coerentes nos diferentes ambientes virtuais e uma imagem
persuasiva que convence sobre quem ela €, ou quem ela pretende parecer ser. Como foi
assinalado anteriormente, o weblog®, ou simplesmente blog, é uma espécie de diario
pessoal atualizado constantemente e publicado na internet em ordem cronoldgica.
Comporta além de textos e imagens, audios e videos ou qualquer tipo de arquivo

multimidia, permitindo a interagcdo com o0s visitantes e leitores por meio de um espaco



dedicado aos comentarios dos internautas. Contudo, hoje os blogs ultrapassam a
proposta inicial de ser um diario virtual e apresentam uma variedade infinita de tematicas
e objetivos. O blog de Angélica Castro, mas do que um diario € uma vitrine do seu
trabalho. Ela divulga telefones de contato para agendamento de programas sexuais, faz
publicidade dos filmes em que atuou, posta® videos de suas participacdes em programas
de televisdo, entrevistas, ensaios fotograficos, imagens do seu cotidiano, comentéarios
diversos sobre sua vida pessoal, destacando as apari¢cdes na midia e os casos com “0s

famosos”. No espaco destinado a descri¢ao do perfil, Angélica diz quem ela é:

Uma boneca linda, gostosa, meiga, angelical, feminina, doce, safada, 100%
liberal, meus programas sao gostosos porque nao sou mecanica, sou espontanea
em minha profissdo e fago porque gosto***** para fazer programas comigo € sé
me ligar e agendar.

Como Angélica Castro enfatiza no blog, uma de suas referéncias femininas é a
atriz americana Audrey Hepburn, a antolégica “Bonequinha de Luxo” do cinema. O
principal ensaio sensual de seu blog é como a prépria Angélica diz uma releitura “mais
atual e sexy” da personagem Holly Golightly. Evidencia-se também tal influéncia para a
producdo de sua autoimagem pela aproximacgédo que estabelece com a personagem do
filme, ao se autonomear a “boneca dos famosos”. Assim como Holly, personagem de
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Audrey Hepburn no filme “Bonequinha de Luxo™, Angélica Castro se apresenta como
uma garota de programa de luxo, uma acompanhante de alto nivel, associando sua
imagem ao glamour e se posicionando no mercado sexual como uma profissional do sexo

meiga, delicada, feminina e liberal.
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Fig. 01. Blog de Angélica Castro, a boneca dos famosos.



Como Jaguaribe observa (2007, p.156), os blogs “permanentemente atualizados
absorvem e depuram os comentarios dos internautas”, promovendo a interacdo entre o

publico e o autor que tem o controle sobre a producdo e é muitas vezes influenciado pelo
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gue dizem seus leitores. No blog de Béarbara Kisyvics™, travesti paulistana profissional do

sexo, além de imagens ela utiliza uma estratégia narrativa na qual descreve em
pormenores 0s encontros com seus clientes, se utilizando de uma rede semantica que
transforma seus relatos em narrativas eréticas, nas quais ela € a protagonista, gerando
manifestagbes diversas dos leitores que se revelam nos comentarios excitados e
desejosos por um programa com a travesti. Entretanto, Barbara explica em seu blog que
nao tinha a intencao de detalhar seus programas sexuais, pois a ideia quando criou o blog
em 2006, era narrar o cotidiano de uma travesti, contar suas histérias de vida, mas

passou a fazé-lo a pedido dos clientes:

Comecei bem animada, relatando detalhadamente meu dia e contando por alto
sobre meus atendimentos, mas os leitores comecaram a pedir para contar por alto
meu dia e detalhar os programas, como se fosse um conto erético... Foi um
caminho que ndo me agrada, mas tenho de reconhecer que é o que amantes de
travestis gostam, é dificil assumir, mas sé interessa nosso sexo mesmo... E
escondido, ou virtual!! (Postado por Barbara Kysivics no dia 13/12/2007).

Nos primeiros posts do blog, Barbara conta sua historia de vida, suas primeiras
experiéncias sexuais, ainda aos seis anos de idade, o0 momento em que se assumiu
travesti e iniciou as transformacdes corporais e a construcdo de uma identidade de

género feminina, desenvolvendo uma narrativa muito semelhante aos diversos relatos
etnogréficos sobre travestis“'. Mas como observa Barbara, s&o os seus relatos sexuais
que realmente interessam aos leitores, e assim, ainda que vez ou outra conte algum
fragmento de sua vida cotidiana expressando conflitos existenciais pela propria condicdo
de ser travesti, as narrativas sexuais prevalecem. Assim
como acontece com o teor dos textos, acontece também
com as imagens, por isso é comum que Béarbara Kysivics
poste fotos sensuais e eréticas a pedido dos visitantes do

blog, que pedem principalmente fotos do seu “dote™".

Rapaz de altura mediana, goerdinho, resto bonito, seus 20 anos, de BH.
Estava cheic de sacolas, uma me deu com uma blusinha & um chocolate, =
as cutras levou consigo para o banheiro apds pedir permissdo para usar.
Depois de alguns minutos ele aparece de vestido, calga leging por baixo,
scarpin e perucalll

Eu j& estou acostumada a atender clientes com essa fantasia e tudo rolou
naturalmente. Me beijou, chupou meu pau, tirou a roupa e ficou s6 de
calcinha, fio dental, e scarpin... Tirei a minha e meti pica nele de 4, sentou
no meu pau, em pé, de lado e por dltimo de frango assado que foi como
ele gozou, comigo fudendo seu cu...

MNo final papeamos bastante e ele me deu de presente tudo gque usou pois
disse que teria de matar a perscnagem naquele dia... Opgdes que sea faz
na vida & como sabemos, cada escolha uma rendncial!!

Fig. 02. Barbara Kysivics em foto para os eu blog. Texto Postado por Barbara Kysivics dia 13/11/2008.



Essa dinamica entre os visitantes do blog e o autor também pode ser comumente
percebida no blog de Angélica Castro. Quando ela se envolveu em escandalos com
atores da rede Globo e foi se pronunciar em outras emissoras de televisdo sobre o
acontecido, ela utilizou seu blog para divulgar os horarios e dias em que iria ao ar e
postou também os videos de suas participacées nos programas “Super Pop” apresentado
por Luciana Gimenez e “A Tarde € Sua”, de Soénia Abrdo, ambos atracdes da Rede TV,
recebendo muitas visitas no seu blog e varios comentarios de apoio de pessoas dizendo
que a haviam visto na televisdo. A “boneca dos famosos” também teve sua presenca
bastante requisitada na televisédo para comentar sobre o escandalo envolvendo o jogador
de futebol Ronaldo, devido ao seu know-how no assunto, e gerando comentéarios tanto
sobre suas entrevistas na televisdo quanto sobre o texto em que se posicionava sobre o
acontecido em seu blog. Nesse sentido, é possivel perceber os fluidos didlogos entre a
cultura da midia e a cibercultura, e como seus conteddos se trespassam, sobretudo
porque as audiéncias podem ser mensuradas tanto no ciberespaco quanto nas midias
tradicionais, identificando interesses por determinados tipos de informacdo e
entretenimento, que séo entéo explorados em diferentes meios.

Assim, é na medida em que Angélica Castro e Barbara Kysivics narram suas
aventuras cotidianas e experiéncias de vida em escritas e imagens do “eu” que constroi
suas autorrepresentacdes no ciberespaco. Particularmente influenciadas pela profissao,
suas imagens precisam ser sexy, precisam provocar excitacao e atestar os seus dotes, e
€ nessa medida que o0s blogs se apresentam como uma vitrine para as travestis
profissionais do sexo. Desse modo, elas expdem um fragmento de suas vidas escolhendo
ainda fatos e fotos capazes de forjar uma imagem coerente.

Ademais, 0 que se percebe € que 0 ciberespaco comporta, nos seus mais
variados ambientes, diferentes discursos, narrativas e representagcdes, se configurando
como um espaco alternativo para circulacdo de informacbes, estilos de vida e
experiéncias individuais, que talvez de outro modo ndo pudessem ser amplamente

visibilizados e tornados acessiveis.

Notas finais:

' Diferente do que o termo possa sugerir “cultura de massa” ndo € um tipo de cultura que surge espontaneamente das proprias massas,
e nada tem a ver com as manifestagdes artisticas e sociais genuinamente populares. A cultura de massa é a consequéncia dos
processos de produgdo industrial da cultura — aos quais os membros da Escola de Frankfurt nomearam “Industria Cultural” — que é
transformada em mercadoria, padronizada e amplamente veiculada para a sociedade em geral pelos meios de comunicacédo de massa,
como televisdo, cinema, radio e jornal (KELLNER, 2001).

'As redes telematicas, que representavam a fus&o entre os recursos da informatica e da telecomunicag&o num conjunto de tecnologias
para transmissdo de dados comecou a ser utilizado ainda na década de 1970, mas foi na metade dos anos 90 que a entéo internet
comecou a se popularizar, dando origem a um sistema de comunicagdo mundial (SANTAELLA, 2003, p.83).

" Fake € um termo em inglés utilizado nas redes de relacionamento do ciberespaco para designar perfis falsos, como a propria palavra
ja indica, criados pelos usuarios que ndo querem se revelar ou ser reconhecidos pelo seu “verdadeiro nome e identidade”.

Y Goffman aborda as representagdes do eu a partir da metafora de teatralizagdo da vida, conferindo ao individuo dois papéis
fundamentais: como ator, fabricante de impressdes, envolvido na tarefa de encenar uma representagédo; e como personagem, uma
figura representada que tem como finalidade evocar admiracéo pelas suas qualidades (1985, p. 231).



¥ Numa outra perspectiva, € interessante pensar essas “escritas de si” como uma préatica introspectiva de autorreflexdo, mas também
como escritas intimas e secretas convertidas em confissées inconfessaveis em outras instancias. Nesse sentido, a possibilidade de
anonimato encontrada no ciberespago também estimula a “escrita de si” como uma modalidade de confissdo, ou “um desabafo”,
tornando acessivel o compartilhamento de experiéncias de vida, praticas e sentimentos que tenham um status social negativo, ou que
sejam alvo de perseguicao, preconceito e discriminacdo. Por exemplo, “sair do armario” num ato de autorrevelagdo ou “confissdo” no
ciberespaco, assumindo publicamente a homossexualidade, ainda que de modo anénimo, é uma maneira de compartilhar e coletivizar
experiéncias individuais. Sobre uma reflexdo acerca do “armario”, ver Sedgwick (1993).

" Boneca é um termo utilizado para se referir as travestis, que e tanto é empregado por elas, principalmente pelas que atuam no
mercado sexual, quanto por homens que se relacionam sexual e afetivamente com estas.

"' Angélica Castro pode ser considerada uma travesti top, que segundo PelGcio (2007, p.109), sdo as que fazem filmes pornds e
ensaios fotograficos de igual teor, geralmente tém acesso frequente & internet e mantém blogs ou fotologs.

" www.bonecaangelicacastro.blogspot.com; www.fotolog.com/angelcastro.

* O termo weblog € uma contragdo de world wide web e log, significando assim um registro de algo na web. O primeiro weblog foi
criado em 1994, mas sua ideia e tecnologia s6 se popularizaram a partir de 1999, vivendo seu boom em 2001. Os blogs deram origem
também aos fotologs, que sdo uma versao ilustrada e aos videologs, destinados aos arquivos audiovisuais (FOSCHINI, 2006).

¥ Termo proveniente da palavra de lingua inglesa “post”, utilizado para se referir a pratica de registrar e publicar arquivos em blogs,
fotologs e videologs.

“ Bonequinha de Luxo, 1961. Direg&o de Blake Edwards.

“http://barbarakysivics.blogspot.com

“Ver SILVA, 2007; KULICK, 2008; BENEDETTI, 2005; PELUCIO, 2007.

*¥ Termo utilizado no mercado sexual como uma referéncia ao pénis ereto.
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