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Resumo

Este artigo discute a presencga da ilustracdo na imprensa a partir dos conceitos de hibridagcéo
e imagem complexa, recorrendo a fenomenologia da experiéncia estética e a hermenéutica.
Conceitua elementos da linguagem iconografica e dos processos de impressao e discute
articulagdes entre imagens complexas e hibridagdes estéticas, no confronto entre o sentido
contido no objeto estético e o sentido produzido na percepcéo estética, em um deslocamento
do meio-mensagem as mediac¢des culturais que caracterizam os processos de recepc¢édo. Estédo
presentes principalmente as formulagdes tedrico-metodologicas de Josep Maria Catala e Néstor
Garcia Canclini.
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Abstract

This article discusses the presence of the illustration on the press from the concepts of hybridization
and complex image, using the phenomenology of aesthetic experience and hermeneutics.
Conceptualizes elements of language iconographic and printing processes and discusses links
between aesthetic and complex images hybridizations, the confrontation between the meaning
contained in the aesthetic object and meaning produced in aesthetic perception, by a shift from
medium-message to the cultural mediations that characterize the processes of reception. The
theoretical and methodological formulations of Josep Maria Catala and Néstor Garcia Canclini
are here mainly present.

Keywords: hybridization, illustration, image complex, hermeneutics, aesthetics.

Introdugao — A ilustragao

Alilustracao esta presente na midia impressa desde os seus primordios. Alias,
ela esta na propria génese da imprensa, em seus diferentes sistemas de impressao,
que tomam como base a experiéncia dos gravuristas. Vejamos, por exemplo, a
criacado da tipografia, do sistema de tipos moveis, por Johannes Gutenberg, em
meados do século XV, que parte da ideia do alto relevo ja presente na xilogravura.

Por certo, o termo “ilustragao” pode ser aplicado a diferentes linguagens e
meios; aqui ele é trazido no contexto especifico da midia impressa, onde com-
parece na maioria das vezes juntamente com expressodes verbais. A ilustragcao
pode reforcar, repetir, enfatizar e estender o sentido do texto; pode, também, cri-
tica-lo, acrescentar algo, antecipar ou anunciar o conteudo verbal; pode, ainda,
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afirmar a expressao artistica e ganhar tal importancia que sua presenca acaba
por ultrapassar a do texto escrito ou mesmo dispensa-la, como explica Gilmar
Hermes (2007, online, p. 5). Por outro lado, o autor lembra que a ilustragao, por
vezes, nao € capaz de descrever o texto.

Cabe, no entanto, perguntar se cabe a ilustracado “descrever o texto”. Mais
que isso, ela compde com o texto, dialoga com ele. Deve ser vista, portanto, de
maneira complexa, como fendmeno estético, que extrapola as dimensdes do
objeto, para alcangar sua plenitude na percepcéao estética.

Para alguns, a ilustracdo apenas acompanha, enfatiza, ou ornamenta o
texto escrito. Mas tal entendimento é um tanto simplista e parece se aninhar em
uma légica funcionalista, ao atribuir fungdes coadjuvantes a imagem em relagao
ao texto. Elementos textuais e iconicos quando presentes no suporte impresso
devem ser vistos como um todo, pois fazem parte de uma composigao visual.
Grafismos e contra-grafismos, areas entintadas e espacos em branco formam a
pagina, constituem o meio-mensagem do veiculo impresso. A propria tipologia e
a tipografia definidas no projeto grafico e aplicadas na diagramacao se apresen-
tam como elementos visuais graficos, que dao sentidos proprios as palavras que
carregam. Isso ja ficava explicito no trabalho dos copistas, que tratavam as le-
tras como componentes visuais carregados de estilo, mais do que meros digitos
usados para compor palavras. E segue presente na producéao editorial de nossos
dias, mesmo quando o suporte ndo € o papel.

Nos séculos XVI e XVII o ilustrador francés Geoffroy Tory criou a ideia de
um “todo estético” a partir dos elementos da pagina impressa — ilustragao, texto
e imagens —, resgata Milton Nakata (2010, p.72). A experiéncia de dar ao livro de
poesia uma valorizacao estética esta presente, segundo Ana de Gusmao Man-
narino (2006, p. 56, online), desde o final do século XIX:

O uso do espaco da pagina como meio expressivo remonta as
experiéncias de alguns escritores do final do século XIX, como Lewis
Carroll e, especialmente, Stéphane Mallarmé. Em Un coup de dés
(1897), a disposigao espacial contribuiu para a significagéo, indicando
pausas, siléncios e conotagdes, interferindo na temporalidade do
poema. O espaco foi utilizado de maneira a desconstruir a linearidade,
somando a sucessao de palavras o tempo simultaneo e indefinido das
multiplas possibilidades de leitura.

E isso, a ilustragdo rompe a linearidade do texto, tenciona com ele e, ao
mesmo tempo, compde com o texto uma polifonia que amplia e enriquece as pos-
sibilidades de producao de sentidos. Podemos, portanto, afirmar que a relagéo
entre texto e imagem &, per si, complexa. Entre as duas dimensdes signicas se da
um jogo dialético, ora de complementaridade e reforgo, ora de tensao e polifonia,
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pois as duas linguagens movimentam-se distintamente nos processos de criagao
e leitura. Enquanto o texto segue codigos mais restritos, a imagem se apresenta
de forma mais aberta, por signos analdgicos. A leitura do texto exige decodificagéo
do discurso, composto por palavras formadas por digitos alfa-numéricos, a partir
de um processo dedutivo, mais abstrato e normativo. E preciso conhecer a lingua
usada, o vocabulario e a estrutura gramatical, em uma analise sintatico-semantica.
No caso da imagem, a recepgao se da por um exercicio cognitivo distinto, por um
processo indutivo de articulagbes légicas mais concretas. A representagao se ar-
ticula com a coisa representada por analogia e as possibilidades de interpretacao
dependem mais das mediagdes culturais vivenciadas no processo de recepgéao e
producéo de sentidos. A imagem usada como ilustragdo mantém essa dinamica
aberta, e a0 mesmo tempo concreta, em sua producgao e fruicdo. Ela comunica,
mas nao se limita a isso, pois se oferece a interpretacao especular do fruidor, de
forma a lhe provocar sensagdes, mais que puro entendimento; comunica néo na
chave da transmissao, e sim do compartilhamento.

A ilustragdo, em particular, se insere em um espago fronteirico entre a
comunicacao e a arte. Informa, comunica por um lado; mas nao se limita a tais
dimensodes, pois mantém sua identidade artistica, sua liberdade de expressao que
n&o se entrega a mera transmissdo de informagdes. E verdade, que nalgumas
aplicagdes midiaticas a ilustragdo assume um carater mais técnico e didatico,
como ocorre nos infograficos, que pretende esclarecer informagdes complexas
no espacgo do texto. “Quer que eu desenhe?” diz o dito popular, refletindo bem
essa natureza explicativa e didatica que se atribui a ilustracdo na midia impressa.

Ela pode ser vista, portanto, desde a perspectiva da explicacdo ou da
compreensao. No primeiro caso, ganha esse carater descritivo, que pretende
dar a ela uma fungao de objetividade, muito atrelada a concepcgéao estreita da
comunicagao, como transmissado. Fica, assim, valorizada a dimensao técnica
da arte visual, como comunicagao visual. No segundo caso, ela preserva sua
dimenséo estética, sua liberdade simbdlica e a abertura a experiéncia da
percepgao. Mais que meio usado para a transferéncia de informacgoes, ela se
constitui em mediagao entre intérpretes.

Em meio a proliferagao de técnicas e tecnologias, cabe pensar quais as pos-
sibilidades da imagem/ilustragdo na midia contemporanea. Como analisarimagens
contemporaneas dos jornais impressos a partir de novos referenciais tedricos?

Imprensa e arte em tempos de hibridagao cultural

A presenga das artes visuais na imprensa contemporanea € fruto de um
processo de hibridagdo entre arte e jornalismo caracteristico da complexidade
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da comunicag¢do. Nos suplementos culturais as misturas criam novas linguagens,
mensagens, formas de recepgéo e interagdo. Elementos de caracteristicas pouco
harmonicas convivem em um espacgo onde bens culturais s&o ao mesmo tempo
comerciais e artisticos, populares e eruditos, tradicionais e modernos, superficiais e
sofisticados, conservadores e experimentais, informacao e entretenimento, de con-
sumo massivo e segmentado, e atendem a interesses empresariais, mercadologi-
cos, alternativos e comunitarios. A midia é integrada e apocaliptica, explica Arlindo
Machado (2004, p. 14, online). Por isso, a hibridagcado gera debates diversos sobre
texto e contexto da produgéo, objetividade e subjetividade, e sobre a autonomia
do sujeito produtor e receptor. Abre-se espago para pensar a dimensao estética da
imprensa e a dimensao artistica da comunicacéo, e a interdiscipliariedade promove
o didlogo entre Comunicagéo, Arte, Estética e Sociologia.

Segundo Néstor Garcia Canclini, hibridagao sdo “processos socioculturais
nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma separada, se
combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas” (2008, p. XIX). Quando
se atenuam as diferencas entre elementos culturais distintos, obtém-se um
terceiro elemento, hibrido, que conserva as caracteristicas de cada um daqueles
que contribuiram para sua formagado. E preciso mais atencdo ao processo das
misturas a fim de se identificar as ganhos e perdas do que a prépria hibridez,
atenta Garcia Canclini (2008).

A hibridacao transformou o estatuto da arte e da comunicag¢do. Assim, uma
pintura, ao ocupar um espago (meio) tradicionalmente ocupado pelo texto, como
o livro, deixa de ser pintura e se converte em ilustracédo dele, afirma Josep Catala
(p- 5, s/d, online).

A hibridagao entre arte e imprensa remete a discuss&o sobre o fim da aura,
ocasionada pela reprodugao dos bens culturais nos meios massivos. No entanto,
Walter Benjamin (1900, p. 222) levou o debate para além do campo da industria
cultural, lembrando que a arte sempre foi suscetivel de reprodugao, a exemplo
da pratica de copiar pinturas. Desde a modernidade, cada vez mais surgiram
obras cuja natureza € a propria reprodutibilidade, afirmou Benjamin.

A reprodutibilidade técnica afetou o dominio da tradicdo e o objeto (obra)
ganhou atualidade, podendo ser visto ou ouvido diversas vezes. Se a estética
classica tinha como referencial o valor de culto (preservando questdes como aura,
autenticidade, unicidade, beleza), a estética na industria cultural acentua o valor
de exposigao da obra. Mais “independente” do que o original, a reprodugéo técnica
pbde se transportar “para situagdes nas quais o préprio original jamais poderia se
encontrar”, aproximando-se do espectador e ganhando valor de consumo. Alterou-
se 0 modo de sentir e perceber a arte conforme a época e a reprodugao passou
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a atender a uma necessidade do espectador, ja que, conforme Benjamin (1990,
p. 227-228), a exigéncia das “massas” de se aproximar das coisas “espacial e
humanamente”, e tendem a acolher as reprodugdes e “depreciar o carater daquilo
que soO € dado uma vez”. O estatuto da imagem transformou-se:

A reproducdo do objeto, tal como fornecida pelo jornal ilustrado ou
pelo semanario, € incontestavelmente muito diversa de uma simples
imagem. A imagem associa tao estreitamente as duas caracteristicas
da obra de arte, sua unicidade e sua duragéo, quando a fotografia
associa duas caracteristicas opostas: as de uma realidade fugidia, mas
que se pode reproduzir indefinitivamente (1990, p. 228).

Ao abrigar a ilustragéo, a imprensa, portanto, além de gerar debates sobre
as relagdes entre arte, cultura e comunicagao, propds ao seu publico uma ex-
periéncia estética.

Um olhar complexo sobre as imagens

N&oraro, ofotojornalismoimpregnou aimagemdafun¢édo de merailustradora
da realidade, da pretensao da objetividade, heranga do cientificismo positivista.
“Motivos ideologicos e mercadoldgicos sustentam a idéia predominante de que a
foto jornalistica € um registro do real”, afirma Dulcilia Schroeder Buitoni (2010, p.
6, on-line). Josep Catala (s/d, online, p. 5) ressalta a influéncia dos mecanismos
culturais quando recorre ao mito da ilustragdo para explicar a funcao do texto
como adorno — a possibilidade de visualiza-lo seria uma influéncia do lluminismo,
que remete a projecao de luz sobre a realidade, em busca do esclarecimento de
ideias. Essa construgédo da funcgéo ilustrada e ilustrativa da imagem, subjugada
a “simples artefato mnemotécnico”, foi naturalizada.

Recorrendo a Bernard Stiegler, Catala lembra que a estética do capitalismo
criou modos de viver, dotando as imagens técnicas (a fotografia € uma delas) de
determinada intencionalidade. Em uma ecologia tecnoindustrial em que a técnica é
a principal plataforma artistica narrativa do século 20, cita que o meio nao € inocente,
ele intervém entre nds e a realidade, portanto ndo existem imagens neutras, “muito
menos se essas imagens surgem de um ambito tecnolégico que cumpre fungdes
determinadas” (p. 48). Se a imagem técnica surgiu paralelamente aos meios
industriais (cinema, TV, computador, etc), produzida por um dispositivo tecnologico,
nesse caso a denominacgao de “meio” refere-se a algo “relativo a um meio ambiente,
a uma ecologia tecnoinformativa, tecno-representativa ou tecnopersuasiva’”.

Buitoni alerta que “a facilidade tecnoldgica ndo tem contribuido para uma
utilizagdo mais criativa e expressiva” (2010, online, p. 15) e nem para gerar
conhecimento, a exemplo do uso da fotografia no webjornalismo e da hegemonia e
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da banalidade da imagem televisiva e propoe observar “O quanto as condigdes de
producéo interferem na configuracado dos formatos verbais e visuais em circulagao
na midia”. Mas, adverte Catala, devemos prestar mais atengao nas imagens do
que no caminho que se supde levar até as imagens, evitando “a fenomenologia
visual dos grandes relatos tedricos articulados pela cultura de forma totalizadora
e excludente, a exemplo do marxismo e da linguistica, onde a imagem serve mais
de exemplo dos pressupostos tedricos” (2011, p. 31). E sugere: A aproximacgao da
imagem canalizada por essas disciplinas deve ocorrer de forma subsidiaria, pois a
imagem nao é simples resultado de uma acgao persuasiva.

Para além de sua natureza técnica, de carater ilustrativo ou mimético — copia
simplificada ou mera reprodugao da realidade — pode ser sintomatica e complexa,
revelando aspectos da sociedade. Ele lembra que a fenomenologia dos meios ul-
trapassa os limites da obra ou imagem. “Essa obra tem, contudo, sua fenomenolo-
gia particular que ndo pode ser resumida simplesmente as propriedades do meio,
assim como as caracteristicas gerais deste, seu modo de exposi¢céo, nao podem
ser deduzidas s6 do alcance da tecnologia correspondente” (p. 34). E necessa-
rio compreender esses niveis separadamente, ainda que interajam em conjunto.
Suporte e conteudo devem ser analisados conjuntamente, explica. “[...] primeiro é
necessario saber interrogar diretamente a imagem, explorar sua fenomenologia
antes de empenha-la em uma operacgao que ja tem seus interesses particulares e
ignora as peculiaridades do visual” (p. 31). Evitando uma visdo mecanica/tecno-
persuasiva — caso de autores como Guy Debord, que condenam a imagem, desde
uma concepgao politica e ideoldgica fatalista da experiéncia estética —, Catala
defende uma ecologia do visivel e suas distintas manifestagdes, para que enten-
damos como pensam as imagens para saber como elas contém, indicam ideias e
emocodes, e como proporcionam processos reflexivos (p. 17).

O autor ressalta o potencial da imagem reflexiva, projeto hermenéutico,
que, por meio de um processo didatico e estético, revela os mecanismos pe-
los quais a imagem é construida, ao contrario da imagem ilustrativa, que ocul-
ta tais mecanismos ao buscar certa objetividade. A complexidade das imagens
(artisticas ou nao) inclui o real, o imaginario, o simbdlico e o ideoldgico, e forma
“constelagdes de significados” onde & possivel “perseguir indefinidamente no
sentido do sujeito ou do social” (pp. 8-9). Logo, a percepgao, a recepgao, 0 uso
de uma imagem implica em um jogo entre a identidade social e individual (p. 19).
Cabe compreender as producgdes simbdlicas pensando a linguagem como algo
social e cultural, fruto do imaginario coletivo, levando em conta que a leitura e a
interpretacdo da mensagem dependem da multiplicidade dos mecanismos que
intervém nas imagens — “sociais, subjetivos, estéticos, antropoldgicos e tecno-
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l6gicos, etc” (p. 20), o que nos capacita para compreender a imagem e o visual.
Pensando a complexidade contemporanea, Catala criou o conceito de imagem
complexa, aqui traduzido por Buitoni (2010, on-line, p.16):

Aimagem complexa rompe o vinculo mimético que a imagem mantinha
tradicionalmente com a realidade, substituindo-o por um vinculo her-
menéutico: em lugar de uma epistemologia do reflexo, se propde uma
epistemologia da indagacao. A imagem ja nao acolhe passivamente o
real, e sim vai em sua busca; porém isso nao quer dizer que rechace
a possibilidade de encontrar uma objetividade a sua espera, pendente
de seu descobrimento: uma realidade que ha de ser encontrada. Isso
ndo quer dizer que a imagem, a visualizagdo, seja um simples instru-
mento construtor do real; indica que o real para ser realmente significa-
tivo deve ser posto a descoberto e que a visualizagdo complexa € um
caminho efetivo para fazé-lo.

Para além de descrever, interpretar a imagem e estabelecer seu contexto,
Catala sugere perguntar aonde vai a imagem:

Isso significa que ndo se trata s6 de compreender como a imagem é
composta (sua estrutura), mas também saber quais elementos e maté-
rias que a compdem nao estao diretamente ligados a seu mecanismo
representativo, a sua funcionalidade — que mesticagens e hibridagdes,
desejos e pulsdes manifesta ou desperta. Trata-se de ir além do su-
perficial e rastrear os fios que ligam a imagem a outras imagens e as-
pectos. Assim penetramos na imagem, vamos além de sua superficie
e descobrimos seu substrato inconsciente que a desliga do contexto
imediato a que pertence (2011, p. 35).

Propde ir além da informacgao estrita da imagem, para cuja comunicagao foi
criada, mas descobrir nela “segredos que ninguém procurou manifestar quando
a confeccionou nem ninguém espera realmente receber, mas que estao nela”,
que diga para onde se dirige, “pois ndo ha um significado preciso que a imobilize
no tempo, mas que ela tem um alcance muito mais amplo”.

Buitoni (2012, online, pp. 74-76) explica que as imagens complexas denun-
ciam seus proprios dispositivos, alternam o foco subjetivo/objetivo, “propiciando
conhecimento, interpretagdes, divagacdes — enfim, despertares estéticos que ul-
trapassam a referencialidade dos documentarios convencionais”, manifestando
“sua particular fenomenologia e os problemas epistemoldgicos, cognitivos e es-
téticos que elas suscitam”. Para a autora, a facilidade de registro e reproducéo e
os principios de eficacia econémica afastam o jornalismo da utilizagao das poten-
cialidades da imagem complexa — a complexidade visual — que, conforme Catala,
“surge da arquitetura que combina o interno e o externo, o fixo e o mével, o espago
e o tempo, o subjetivo e o0 objetivo. Aimagem complexa, pois, ndo € mimética nem
ilustrativa; é interativa, interroga a dualidade entre arte e ciéncia, e enriquece a
compreensao do real” (apud BUITONI, 2010, online, p. 15). Um olhar complexo so-

ISSN 2316-6479

-GO: UFG, FAV, 2013

ania

MONTEIRO, R. H. e ROCHA, C. (Orgs.). Anais do VI Seminario Nacional de Pesquisa em Arte e Cultura Visual

Goi

765



bre a imagem ultrapassaria a “visao epidérmica” que predomina na midia. Segun-
do a autora, Catala propde investigar ndo s6 o caminho através do qual se possa
refletir visualmente sobre este saber: “[...] uma imagem que nao seja simplesmen-
te ilustracdo de conhecimento expressado mediante a linguagem, mas que junto
com ela, se converta em cogestora deste conhecimento” (2010, online, p. 15).

Para Catala, a imagem tradicional, ligada a ciéncia e a objetividade,
é transparente, mimética, ilustrativa e espetacular (espetacularidade
que vem desde o Renascimento, quando a pintura funcionava para
deslumbrar sues observadores privilegiados). Em contraposicao, a
imagem complexa, passando pelo influxo da arte e da subjetividade,
€ opaca, positiva, reflexiva e interativa. A imagem complexa constroi
uma visualidade pos-cientifica e uma nova objetividade que implica na
desconstrugéo da objetividade cientifica convencional (apud BUITONI,
2012, on-line, p. 75).

A imagem complexa pode propiciar um dialogo sobre as realidades,
ultrapassando o mondlogo dos meios de comunicagao, questionando de forma
critica hegemonias e dominagdes. Considera-se a importancia dos meios (ecologia
estética tecnoindustrial), mas ndo mais se fundamenta na triade emissor-cédigo-
receptor, pois pressupde a existéncia de dialogo e nao de um codigo que a separa
daquele que o emite. Trata-se de deslocar a ateng¢ao do objeto estético-informativo
a percepcao estética, onde se da a apropriagao do discurso midiatico e a producgao
de sentidos. Nesse sentido, a imagem complexa se presta a uma condi¢cao de
experiéncia estética, de construcéo entre ela e o espectador.

Conforme argumentado em outro artigo (BARROS, 2012, p. 2-8), recorren-
do a Mikel Dufrenne, a experiéncia estética, que é perceptiva, desdobra-se em
experiéncia poetica articulando sujeito e objeto como “instancias interdependen-
tes”, cabendo ao espectador a condigao ativa no processo de produzir sentidos,
onde a obra se converte em objeto estético. O sentido se da por uma fruicao do
espectador, que se apropria dele e o socializa numa dimenséao coletiva e cultural,
levando-nos a “pensar a experiéncia estética no contexto social em que ela &
vivenciada”. “A producao de sentidos extrapola, assim, uma dimensao sintatico-
-semantica, e se insere em um plano semantico-pragmatico”, partindo do texto
a acao, como nos propde Paul Ricouer. O conceito de “publico alvo” manipulado
pelo aparato midiatico, “mero destinatario das a¢gdes de comunicagao”, da lugar
ao de recriador da obra. Portanto, nos processos de recepgao e experiéncia
estética, a producéo de sentidos gera novos discursos e interpretagdes, em um
processo dialogico e dialético.

O desdobramento dos sentidos para além do objeto estético (percepcgao
estética) que alcanga o campo da interpretagao (relacdo dialética, polissémica)
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articula-se com o conceito de imagem complexa e relaciona-se com o conceito de
obra aberta, de Umberto Eco (1976), que afirma que a experiéncia estética nao se
limita a obra, pois ela é objeto estético mais percepgéao estética. Aimagem complexa
€, portanto, concebida como espago onde fenomenologicamente se revela o real
e hermeneuticamente se aprofunda o sentido, construindo conhecimento. Ao
articular imagem e pensamento, Catala ndo se limita a refletir o real. Para além
da compreensao da imagem, sugere a construgdo de conhecimento através dela,
onde o visivel revela dimensdes escondidas do real (CATALA, 2005, p. 37).

O autor sugere utilizar imagens complexas de forma a ampliar sua potenciali-
dade. “A comunicagéo contemporanea pede novas formas de representacao, capa-
zes de estabelecer mapas complexos das novas realidades. Estes mapas s6 podem
surgir das capacidades expressivas da imagem?”, afirma Buitoni (2010, online, p. 15).

Tais reflexdes trazem elementos para se compreender o potencial complexo
daimagem na midia impressa contemporanea. Ajudam-nos a avaliar se e como a
arte influencia os padrdes jornalisticos, como a imprensa pode abordar as novas
formas do fazer artistico a partir de uma poética narrativa e de uma estética
hibrida. E preciso entender a ilustragéo gréafica para além da esfera ornamental e
decorativa, ou como mero apéndice do discurso verbal. Seu entendimento como
elemento mediador de relagbes comunicacionais pode abrir espaco para uma
relacdo dialégica entre os sujeitos que estdo nelas envolvidos. A valorizagéo
da percepcéao estética como tempo-espaco de produgao de sentidos pode abrir
novos espacos a participacdo do espectador-leitor como interlocutor ativo e
criativo no processo comunicacional.
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